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Allgemeines

Die nachfolgenden AGB gelten fir alle Vertrage Uber Kommunikationsdesign-Leistungen
zwischen dem Kommunikationsdesigner und dem Auftraggeber ausschlie3lich. Dies gilt
insbesondere auch dann, wenn der Auftraggeber Allgemeine Geschaftsbedingungen
verwendet und diese entgegenstehende oder von den hier aufgefiihrten AGB abweichende
Bedingungen enthalten.

Auch gelten die hier aufgefiihrten AGB, wenn der Kommunikationsdesigner in Kenntnis
entgegenstehender oder von den hier aufgefihrten Bedingungen abweichender
Bedingungen des Auftraggebers den Auftrag vorbehaltlos ausfihrt.

Abweichungen von den hier aufgefihrten Bedingungen sind nur dann gultig, wenn ihnen
der Kommunikationsdesigner ausdricklich schriftlich zustimmt.

Vertragsgegenstand; Urheberrecht und Nutzungsrechte

Jeder dem Kommunikationsdesigner erteilte Auftrag ist Urheberwerkvertrag, der auf die
Einrdumung von Nutzungsrechten an den Werkleistungen gerichtet ist. Der Vertrag hat
nicht zum Gegenstand die Uberpriifung der wettbewerbsrechtlichen Zulassigkeit der
Arbeiten des Kommunikationsdesigners. Er beinhaltet auch nicht die Prifung der
kennzeichen- oder sonstigen schutzrechtlichen Eintragungsfahigkeit oder Verwendbarkeit
der Arbeiten des Kommunikationsdesigners. Der Auftraggeber ist fir Recherchen selber
verantwortlich.

Alle Entwirfe und Reinzeichnungen unterliegen dem Urheberrechtsgesetz. Die
Bestimmungen dieses Gesetzes gelten zwischen den Parteien auch dann, wenn die
erforderlichen Schutzvoraussetzungen, z.B. die sog. Schépfungshdhe, im Einzelfall nicht
gegeben sein sollten. Damit gelten in einem solchen Fall insbesondere die
urhebervertragsrechtlichen Regeln der 88 31 ff. UrhG; daruber hinaus stehen den Parteien
in einem solchen Fall insbesondere die urheberrechtlichen Anspriiche aus 88 97 ff. UrhG zu.
Die Entwirfe und Reinzeichnungen dirfen ohne ausdrickliche Einwilligung des
Kommunikationsdesigners weder im Original noch bei der Reproduktion verandert oder an
Dritte weitergegeben werden. Jede Nachahmung — auch von Teilen — ist unzulassig. Ein
Verstol3 gegen diese Ziffer 2.3 Satz 1 und 2 berechtigt den Kommunikationsdesigner, eine
Vertragsstrafe in Hohe von 100% der vereinbarten bzw. nach dem AGD-Tarifvertrag fur
Design-Leistungen (neueste Fassung) Ublichen Vergiutung neben ohnehin zu zahlenden
Vergitung zu verlangen.

Der Kommunikationsdesigner raumt dem Auftraggeber die fir den jeweiligen Zweck
erforderlichen Nutzungsrechte ein. Soweit nichts anderes vereinbart ist, wird jeweils nur
das einfache Nutzungsrecht eingeraumt. Eine Ubertragung der Nutzungsrechte an Dritte
bedarf der schriftlichen Vereinbarung.

Die Nutzungsrechte gehen erst nach vollstandiger Bezahlung der Vergitung auf den
Auftraggeber Uber.

Der Kommunikationsdesigner ist auf den Vervielfaltigungsstiicken als Urheber zu nennen.
Ein VerstoRR gegen diese Bestimmung berechtigt den Kommunikationsdesigner, eine
Vertragsstrafe in Hohe von 100% der vereinbarten bzw. nach dem AGD-Tarifvertrag fur
Design-Leistungen (neueste Fassung) uUblichen Vergitung neben dieser zu verlangen.
Vorschlage des Auftraggebers bzw. seiner Mitarbeiter oder seine bzw. deren sonstige
Mitarbeit haben keinen EinfluR auf die Hohe der Vergitung. Sie begrinden kein
Miturheberrecht.

Die Entwirfe und Reinzeichnungen dirfen nur fir den vereinbarten Nutzungsumfang
(zeitlich, raumlich und inhaltlich) verwendet werden. Jede Nutzung tUber den vereinbarten
Nutzungsumfang (zeitlich, rAumlich und inhaltlich) hinaus ist nicht gestattet und berechtigt
den Kommunikationsdesigner, eine Vertragsstrafe in Hohe von 100% der vereinbarten bzw.
nach dem AGD-Tarifvertrag fir Design-Leistungen (neueste Fassung) Ublichen Vergitung
fur diese erweiterte Nutzung neben der ohnehin zu zahlenden Vergutung zu verlangen.
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3. Vergutung

3.1 Entwirfe und Reinzeichnungen bilden zusammen mit der Einrdumung von Nutzungsrechten
eine einheitliche Leistung. Die Vergutung erfolgt auf Grundlage des AGD-Tarifvertrages fur
Design- Leistungen, sofern keine anderen Vereinbarungen getroffen wurden. Die Vergltungen
sind Nettobetrage, die zuzuglich der gesetzlichen Mehrwertsteuer zu zahlen sind.

3.2 Werden keine Nutzungsrechte eingeraumt und nur Entwirfe und/oder Reinzeichnungen
geliefert, entfallt die Vergutung fir die Nutzung.

3.3 Die Anfertigung von Entwiirfen und samtliche sonstigen Tatigkeiten, die der
Kommunikationsdesigner fur den Auftraggeber erbringt, sind kostenpflichtig, sofern nicht
ausdrucklich etwas anderes vereinbart ist.

4. Falligkeit der Verglitung, Abnahme, Verzug

4.1 Die Vergutung ist bei Ablieferung des Werkes fallig. Sie ist ohne Abzug zahlbar. Werden die
bestellten Arbeiten in Teilen abgenommen, so ist eine entsprechende Teilvergiitung jeweils bei
einer solchen Teilabnahme fallig. Erstreckt sich ein Auftrag Uberlangere Zeit oder erfordert er
vom Kommunikationsdesigner hohe finanzielle Vorleistungen, so sind angemessene
Abschlagszahlungen zu leisten, und zwar 1/3 der Gesamtvergitung bei Auftragserteilung, 1/3
nach Fertigstellung von 50% der Arbeiten, 1/3 nach Ablieferung.

4.2 Die Abnahme darf nicht aus gestalterisch-kiinstlerischen Grinden verweigert werden. Im
Rahmen des Auftrags besteht Gestaltungsfreiheit.

4.3 Bei Zahlungsverzug kann der Kommunikationsdesigner Verzugszinsen in Héhe von 8% uber
dem jeweiligen Basiszinssatz der Européischen Zentralbank p.a. verlangen. Die
Geltendmachung eines nachgewiesenen hoheren Schadens bleibt vorbehalten.

5. Sonderleistungen, Neben- und Reisekosten

5.1 Sonderleistungen wie die Umarbeitung oder Anderung von Reinzeichnungen,
Manuskriptstudium oder Druckiberwachung werden nach dem Zeitaufwand entsprechend dem
AGD-Tarifvertrag fur Design-Leistungen (neueste Fassung) gesondert berechnet.

5.2 Der Kommunikationsdesigner ist nach vorheriger Abstimmung mit dem Auftraggeber
berechtigt, die zur Auftragserfillung notwendigen Fremdleistungen im Namen und fir
Rechnung des Auftraggebers zu bestellen. Der Auftraggeber verpflichtet sich, dem
Kommunikationsdesigner entsprechende Vollmacht zu erteilen.

5.3 Soweit im Einzelfall Vertrage tGber Fremdleistungen im Namen und fir Rechnung des
Kommunikationsdesigners abgeschlossen werden, verpflichtet sich der Auftraggeber, den
Kommunikationsdesigner im Innenverhéltnis von samtlichen Verbindlichkeiten freizustellen, die
sich aus dem VertragsabschluR3 ergeben.

5.4 Auslagen fur technische Nebenkosten, insbesondere fir spezielle Materialien, fur die
Anfertigung von Modellen, Fotos, Zwischenaufnahmen, Reproduktionen, Satz und Druck etc.
sind vom Auftraggeber zu erstatten.

5.5 Reisekosten und Spesen fir Reisen, die im Zusammenhang mit dem Auftrag zu unternehmen
und mit dem Auftraggeber abgesprochen sind, sind vom Auftraggeber zu erstatten.

6. Eigentum an Entwirfen und Daten

6.1 An Entwirfen und Reinzeichnungen werden nur Nutzungsrechte eingerdumt, nicht jedoch das
Eigentum Ubertragen.

6.2 Die Originale sind dem Kommunikationsdesigner nach angemessener Frist unbeschadigt
zuriickzugeben, falls nicht schriftlich etwas anderes vereinbart wurde. Bei Beschadigung oder
Verlust hat der Auftraggeber die Kosten zu ersetzen, die zur Wiederherstellung der Originale
notwendig sind.

Die Geltendmachung eines weitergehenden Schadens bleibt unberihrt.
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6.3 Auch die in Erfullung des Vertrages entstehenden Daten und Dateien verbleiben im Eigentum
des Kommunikationsdesigners. Dieser ist nicht verpflichtet, Daten und Dateien an den
Auftraggeber herauszugeben. Wiinscht der Auftraggeber deren Herausgabe, so ist dies
gesondert zu vereinbaren und zu verguten.

6.4 Hat der Kommunikationsdesigner dem Auftraggeber Daten und Dateien zur Verfigung gestellt,
dirfen diese nur mit vorheriger Zustimmung des Designers gedndert werden.

6.5 Die Versendung samtlicher in Ziffer 6.1 bis 6.4 genannten Gegenstédnde erfolgt auf Gefahr und
fur Rechnung des Auftraggebers.

7. Korrektur, Produktionsiiberwachung, Belegexemplare und Eigenwerbung

7.1 Vor Ausfiihrung der Vervielfaltigung sind dem Kommunikationsdesigner-Korrekturmuster
vorzulegen.

7.2 Die Produktionsiiberwachung durch den Kommunikationsdesigner erfolgt nur aufgrund
besonderer Vereinbarung. Bei Ubernahme der Produktionsiiberwachung ist
der Kommunikationsdesigner berechtigt, nach eigenem Ermessen die notwendigen
Entscheidungen zu treffen und entsprechende Anweisungen zu geben.

7.3 Von allen vervielféltigten Arbeiten Uberlasst der Auftraggeber dem Kommunikationsdesigner 10
einwandfreie Belegexemplare unentgeltlich.
Der Kommunikationsdesigner ist berechtigt, diese Muster und samtliche in Erfillung des
Vertrages entstehenden Arbeiten zum Zwecke der Eigenwerbung in samtlichen Medien zu
verwenden und im Ubrigen auf das Tatigwerden fir den Auftraggeber hinzuweisen.

8. Haftung

8.1 Der Kommunikationsdesigner haftet fiir entstandene Schaden z.B. an ihm Uberlassenen
Vorlagen, Filmen, Displays, Layouts etc. nur bei Vorsatz und grober Fahrlassigkeit, es sei denn
fur Schaden aus der Verletzung des Lebens, des Korpers oder der Gesundheit; fur solche
Schéaden haftet der Kommunikationsdesigner auch bei leichter Fahrlassigkeit. Im Gbrigen haftet
er fur leichte Fahrlassigkeit nur, sofern eine Pflicht verletzt wird, deren Einhaltung fur die
Erreichung des Vertragszwecks von besonderer Bedeutung ist (Kardinalpflicht).

8.2 Fur Auftrage, die im Namen und auf Rechnung des Auftraggebers an Dritte erteilt werden,
Ubernimmt der Kommunikationsdesigner gegentiber dem Auftraggeber Haftung, es sei
denn, den Kommunikationsdesigner trifft gerade bei der Auswahl Verschulden. Der
Kommunikationsdesigner tritt in diesen Fallen lediglich als Vermittler auf.

8.3 Mit der Freigabe von Entwirfen oder Reinzeichnungen durch den Auftraggeber Gbernimmt
dieser die Verantwortung fur die technische und funktionsméaRige Richtigkeit von Produkt, Text
und Bild.

8.4 Fur solchermalRen vom Auftraggeber freigegebenen Entwiirfe oder Reinzeichnungen entfallt
jede Haftung des Kommunikationsdesigners.

8.5 Beanstandungen offensichtlicher Mangel sind innerhalb von 14 Tagen nach Ablieferung des
Werks schriftlich beim Kommunikationsdesigner geltend zu machen.

Zur Wahrung der Frist genigt die rechtzeitige Absendung der Rige.

9. Gestaltungsfreiheit, Durchfihrung des Auftrages und Vorlagen

9.1 Im Rahmen des Auftrags besteht Gestaltungsfreiheit. Reklamationen hinsichtlich der
kUnstlerischen Gestaltung sind ausgeschlossen. Winscht der Auftraggeber wahrend oder nach
der Produktion Anderungen, so hat er die dadurch verursachten Mehrkosten zu tragen.

9.2 Verzogert sich die Durchfihrung des Auftrags aus Griinden, die der Auftraggeber zu vertreten
hat, so kann der Kommunikationsdesigner eine angemessene Erhéhung der Vergiitung
verlangen.

Bei Vorsatz oder grober Fahrlassigkeit kann er auch Schadenersatzanspriiche geltend machen.
Die Geltendmachung eines weitergehenden Verzugsschadens bleibt davon unberihrt.

9.3 Der Auftraggeber versichert, dal3 er zur Verwendung aller dem Kommunikationsdesigner

Ubergebenen Vorlagen berechtigt ist. Sollte er entgegen dieser Versicherung nicht zur
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10.

11.

Verwendung berechtigt sein, stellt der Auftraggeber den Kommunikationsdesigner von allen
Ersatzanspriichen Dritter frei.

Vertragsauflésung

Sollte der Auftraggeber den Vertrag vorzeitig kiindigen, erhalt der Kommunikationsdesigner die
vereinbarte Vergitung, mul3 sich jedoch ersparte Aufwendungen oder durchgefihrte oder
boswillig unterlassene Ersatzauftrage anrechnen lassen (8§ 649 BGB). Die Parteien vereinbaren
jedoch eine Pauschalierung der bis zu der Kiindigung erbrachten Leistungen und Aufwendungen
wie folgt:

Bei Kuindigung vor Arbeitsbeginn: 10% der vereinbarten Vergitung bzw. ist eine solche nicht
vereinbart gilt, 10% der nach dem AGD-Tarifvertrag fur Design-Leistungen (neueste Fassung)
Ublichen Vergutung. Dartber hinaus sind natirlich abweichende individuelle Vereinbarungen
mdoglich. Dem Auftraggeber bleibt der Beweis tatsachlich geringerer Leistungen oder héherer
Aufwendungen vorbehalten.

Schlussbestimmungen

11.1Sofern der Auftraggeber Kaufmann ist, ist Erfullungsort und Gerichtsstand der Sitz des

Kommunikationsdesigners.

11.2Es gilt das Recht der Bundesrepublik Deutschland.



TP DESIGNMARKETING by Tatjana Podkatilow 5
www.tp-designmarketing.com
info@tp-designmarketing.com

Allgemeine Geschaftsbedingungen

1. Internet / Links

Laut Urteil des Landgerichts Hamburg vom 12.05.1998 erging der Bescheid, dass man durch die
Anbringung von Links auf den eigenen Seiten ggf. die Inhalte der gelinkten Seiten mit zu
verantworten hat. Das kann, so das LG, nur dadurch verhindert werden, dass man sich
ausdricklich von diesen Inhalten distanziert. Auf unseren Internet-Seiten befinden sich auch Links
zu anderen Internet-Sites. TP DESIGNMARKETING betont hiermit, dass wir keinerlei Einfluss auf die
Gestaltung und Inhalte der gelinkten Sites haben. Wir distanzieren uns hiermit ausdrticklich von
allen Inhalten und Gestaltungen der gelinkten Seiten inkl. aller Unterseiten. Diese obige Erklarung
gilt fur alle auf der Homepage angebrachten Links und fiur alle Inhalte der Seiten zu denen Links
oder Banner fiuhren.

2. Inhalte/ Haftung — Internet und Print

Der Kunde ist fur die Inhalte seiner Seiten verantwortlich und garantiert, dass alle Inhalte frei von
Rechten Dritter sind, er also alleiniger Inhaber aller dargebotenen Inhalte ist. Der Auftraggeber,
(im nachfolgenden Kunde genannt), stellt die Firma TP DESIGNMARKETING von allen Anspriichen
Dritter frei. TP DESIGNMARKETING unterliegt hier keiner Uberprifungspflicht. Der Kunde darf mit
der Form, dem Inhalt oder Zweck seiner in Auftrag gegebenen Printprodukte oder Web-Sites nicht
gegen gesetzliche Bestimmungen versto3en. TP DESIGNMARKETING lehnt jegliche Haftung fur
Inhalte ab, die im Auftrag des Kunden realisiert und veroffentlicht wurden. TP DESIGNMARKETING
Ubernimmt keine Haftung fir die Inhalte elektronischer Mitteilungen, insbesondere eMail.

TP DESIGNMARKETING haftet fur entstandene Schaden nur bei Vorsatz und grober Fahrlassigkeit.
Ein Uber den Materialwert hinausgehender Schadenersatz ist ausgeschlossen. Mit der Genehmigung
von Entwirfen, Reinzeichnungen oder Internetseiten durch den Kunden tGbernimmt dieser die
Verantwortung fur die Richtigkeit von Texten und Bildern. Fir die vom Kunden freigegebenen
Entwirfe, Texte und Reinausfiihrungen entfallt jede Haftung seitens der Firma TP
DESIGNMARKETING. Fur die wettbewerbs- und warenzeichenrechtliche Zulassigkeit und
Eintragungsfahigkeit bzw. Schutzfahigkeit haftet die Agentur nicht.

3. Eigentumsvorbehalt

An Entwirfen und Reinausfihrungen werden Nutzungsrechte eingeraumt, nicht jedoch
Eigentumsrechte Ubertragen. Die Versendung von Arbeiten, sowie Vorlagen erfolgt auf Gefahr und
auf Rechnung des Kunden. TP DESIGNMARKETING ist nicht verpflichtet, Dateien oder Layouts, die
auf dem Computer erstellt wurden, an den Kunden herauszugeben, falls dies nicht ausdricklich
vereinbart wurde oder Teil eines Auftrages ist. Wiinscht der Kunde die Herausgabe von
Computerdateien, ist dies gesondert zu vereinbaren und zu vergiten. Hat die Agentur dem Kunden
Computerdateien zur Verfigung gestellt, dirfen diese nur mit vorheriger Genehmigung durch TP
DESIGNMARKETING geéndert werden.

4. Urheberrechte und Nutzungsrechte

Jeder an TP Designstudio erteilte Auftrag ist ein Urheberwerkvertrag, der auf die EinrdAumung von
Nutzungsrechten an den Werkleistungen gerichtet ist. Die Entwirfe und fertigen Arbeiten dirfen
ohne ausdriickliche Genehmigung weder im Original noch bei eventueller Reproduktion gedndert
werden. Jede Nachahmung, auch von Teilen, ist unzuldssig. Ein Verstol3 gegen diese
Bestimmungen berechtigt TP DESIGNMARKETING, eine Vertragsstrafe in Hohe der doppelten
vereinbarten Vergitung zu verlangen. TP Designstudio Ubertragt dem Kunden die fir den
jeweiligen Zweck erforderlichen Nutzungsrechte. Soweit nicht anders vereinbart, wird jeweils nur
das einfache Nutzungsrecht Ubertragen. Eine Weitergabe der Nutzungsrechte an Dritte bedarf der
schriftlichen Vereinbarung. Die Nutzungsrechte gehen erst nach vollstandiger Bezahlung der
Vergitung an den Kunden Uber. TP DESIGNMARKETING hat das Recht, auf den fertig gestellten
Werken als Urheber genannt zu werden, bzw. die von ihr gestellten Werbemittel zu signieren und
in ihrer Eigenwerbung auf die Betreuung des Kunden hinzuweisen. Mit der Zahlung des
Agenturhonorars einschlie3lich der Lizenz fur die Ubertragung des Vervielfaltigungsrechts erwirbt
der Kunde nur das Recht zur Vervielfaltigung der Arbeit im vereinbarten Umfang und zu dem
vereinbarten speziellen Zweck. Geht die Verwendung tber den vereinbarten Umfang und Zweck
hinaus, ist eine neuerliche Vereinbarung sowie eine zusatzliche Honorierung erforderlich.
Auslandsrechte oder Rechte fur weitere Auflagen gelten nicht als mit Gbertragen, sofern nicht eine
besondere Vereinbarung erfolgt. Vorentwirfe und Entwirfe bleiben nach geltendem Urheberrecht
Eigentum der Agentur und sind auf Wunsch in angemessener Frist nach Beendigung des Auftrags
zuriickzugeben. Fur Beschadigungen haftet der Kunde. Die nach den Richtlinien obligatorischen
Belegexemplare sind TP DESIGNMARKETING nach Fertigstellung ohne besondere Aufforderung zu
Ubergeben. Vorschlage des Kunden oder seine sonstige Mitarbeit haben keinen Einfluss auf die
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Hbéhe der Verglutung. Sie begriinden kein Miturheberrecht. Fir die Eintragungs- und Schutzfahigkeit
von Entwirfen wird die Gewahr seitens der Agentur nur nach besonderer Vereinbarung
Ubernommen. Der Kunde ist nicht berechtigt, die von TP DESIGNMARKETING im Angebotsstadium
eingereichten Vorschlage zu verwenden und zwar unabhangig davon, ob sie urheberrechtlich
geschuitzt sind oder nicht. Dies gilt auch fur eine Verwendung in abgewandelter Form oder durch
Dritte.

5. Lieferbedingungen

Angebote sind frei bleibend. TP DESIGNMARKETING verpflichtet sich, alle vertraglich vereinbarten
Leistungen, frist- und termingerecht zu erfillen, soweit dies nicht durch unvorhersehbare
Umstande unmdoglich wird. Hierzu gehdrt hdhere Gewalt, Stérung der Kommunikationsnetze,
Streiks, Krieg, behodrdliche Anordnungen und Informationsverzdgerungen seitens des Kunden. TP
DESIGNMARKETING ist in solchen Fallen eine angemessene Erfullungsfrist einzuraumen. TP
DESIGNMARKETING behalt sich in einem solchen Fall den Ricktritt vom Vertrag vor, wenn die
Aufrechterhaltung eine unzumutbare Harte darstellt. Ein Schadensersatzanspruch des Kunden
gegen den Auftragnehmer ist in diesen Fallen ausgeschlossen. Lieferzeiten sind produktabhangig.
Schadenersatzanspriiche wegen verspéateter oder Nichtlieferung sind ausgeschlossen. Das gilt auch
fur Verzoégerungen, die durch das entsprechende Transportunternehmen entstanden sind. TP
DESIGNMARKETING haftet nicht bei Nichterfiullung, Leistungsmangel oder Verzug von
Werbetragern oder sonstigen Drittbeauftragten, die nicht ihre Erfillungsgehilfen sind, auch nicht
fur deren vorsatzliches oder grob fahrlassiges Verhalten. In anderen Fallen tritt TP
DESIGNMARKETING seine Ersatzanspriiche gegen den Dritten an den Kunden ab TP
DESIGNMARKETING selbst haftet nur fur Vorsatz und grobe Fahrlassigkeit. Terminvereinbarungen
werden von TP DESIGNMARKETING mit der allgemeinen Sorgfalt im Geschéftsverkehr beachtet.
Fixgeschéafte bedirfen einer besonderen Vereinbarung. Anderenfalls ist die Agentur lediglich zur
nachtraglichen ordnungsgemafen Leistung verpflichtet. Eine Stornierung des Auftrages ist
ausgeschlossen. Nach der Druckreiferklarung durch den Kunden ist TP DESIGNMARKETING von
jeder Verantwortung fur die Richtigkeit der vorgelegten Unterlagen befreit. So weit der Kunde von
sich aus Korrekturen vornehmen lasst, entféllt jede Haftung der Agentur. Eine Haftung fur die
wettbewerbsrechtliche Unbedenklichkeit einer Werbung kann nicht ilbernommen werden,
insbesondere ist TP DESIGNMARKETING nicht verpflichtet, jeden Entwurf vorher juristisch
Uberprifen zu lassen.

6. Zahlungsbedingungen / Mahnwesen

Die von TP DESIGNMARKETING gestellten Rechnungen sind ohne Abzug zzgl. der z. Zt. geltenden
gesetzlichen Mehrwertsteuer innerhalb von 7 Tagen nach Erstellungsdatum fallig, auch wenn die im
Rahmen des Auftrags erbrachte Leistung dem urspriinglichen Zweck nicht zugefuhrt werden.
Monatliche Internetkosten werden von Seiten der TP DESIGNMARKETING vom Kunden per
Lastschrift zum 1. des aktuellen Monats eingezogen. Alle Preise gelten zuziglich Verpackung,
Transport, Mwst etc. Bis zur vollstandigen Begleichung des Rechnungsbetrages verbleiben alle
Rechte an den erbrachten Leistungen im Eigentum von TP DESIGNMARKETING. Die gelieferte Ware
bleibt bis zur vollstandigen Bezahlung Eigentum von TP DESIGNMARKETING. Bei Zahlungsverzug
im Online-Bereich wird nach der 1. Mahnung und der Fristsetzung von 4 Wochen der Online- und
eMail-Dienst des Kunden eingestellt. Die Laufzeit und Vertrage der Server- und Domainvertrage
bleiben davon unberihrt. Domainvertrdge missen mittels CLOSE-Antrag schriftlich vorgelegt
werden damit sie gekiindigt werden kénnen. Server- und Hostvertrage missen von Seiten des
Kundens schriftlich gektindigt werden. Die Laufzeit aller Internetdienste und Webspace betragt 6
Monate. Bei Domains mit anderslautenden Endungen .com, .org etc. betragt die Laufzeit
mindestens 1 Jahr. Die Kindigungsfrist betragt bei Internetdiensten und Webspace (Shopsystem,
Redaktion, Download etc.) und Domains 3 Monate zum Ende der Laufzeit. Die TP
DESIGNMARKETING tritt hier als Mittler auf. Es gelten die Vergaberichtlinien der DENIC fir
Domainnamen. Der Kunde wird als Admin-C bei der Denic eingetragen.Technische oder sonstige
Eigenschaften des Servers, auf dem die Webseiten publiziert werden, werden nicht zugesichert.
Des weiteren behalt sich TP DESIGNMARKETING bei Nichtbezahlung offener Rechungen vor, das
Mahnverfahren, bzw. die Zwangsvollstreckung per Rechtsanwalt fristgemaR einzuleiten. Bei TP
DESIGNMARKETING gegeniiber unbekannten Geschéaftspartnern, bzw. bei begriindetem Zweifel an
der Zahlungsfahigkeit des Bestellers, behélt sich TP DESIGNMARKETING vor, gegen Vorauskasse,
nach Eingang vom Abbuchungsauftragsverfahren, oder per Nachnahme zu liefern.
Zielluberschreitungen werden mit 5 % Verzugszinsen Uber dem jeweiligen Diskontsatz der
Deutschen Bundesbank berechnet. Die Geltendmachung eines weiteren Verzugsschadens bleibt
ausdricklich vorbehalten. Bei Ratenzahlungen wird im Falle des Verzug die gesamte Forderung
fallig.
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7. Reklamationen

Die Agentur erledigt die ihr Ubertragenen Auftrage gewissenhaft und sorgféltig. Sollte eine
Lieferung dennoch Mangel aufweisen und Anlass zur Reklamation geben, missen diese Mangel der
Agentur innerhalb acht Tagen nach Erhalt der Ware schriftlich mitgeteilt werden. Ist die
Beanstandung berechtigt, TP DESIGNMARKETING das Recht zu wahlen zwischen Nachbesserung,
Preisnachlass, Ersatz oder Kaufpreisrickerstattung. Fur Folgeschaden haftet TP
DESIGNMARKETING nicht. Fehler, die aufgrund falscher oder ungenauer Angaben bei der
Bestellung entstehen, schlielen samtliche Anspriche aus, ebenso telefonisch aufgegebene
Bestellungen. Die Gewahrleistungspflicht erlischt, wenn die gelieferte Ware verandert,
unsachgemal behandelt oder verarbeitet wurde oder die bestellte Ware fur den vorgesehenen
Einsatzzweck nicht geeignet ist. Die Gewahrleistungspflicht erlischt ferner, wenn die Ware nicht von
autorisierten Fachfirmen verarbeitet bzw. montiert wird.

8. Transport und Versand

Die Versendung der Ware erfolgt auf dem nach der TP Designstudio ermessen ginstigsten Weg und
auf Gefahr des Kunden. Bei Ware die aul3erlich zu erkennende Schéaden aufweist ist dies dem
anliefernden Fahrer/Boten mitzuteilen und schriftlich bestatigen. Transportschaden welche nicht
sofort zu erkennen waren, sind umgehend schriftlich zu melden. Transportschaden berechtigen den
Kunden nicht zur Zuriickbehaltung von Zahlungen.

9. Auftragsdurchfihrung / Beauftragung / Arbeitsdurchfihrung

Bei Auftragsdurchfiihrung ist TP Designstudio verpflichtet, sich hinsichtlich der zu treffenden
MaRnahmen mit dem Kunden abzustimmen und ihm die Entwirfe fur die vorgeschlagenen
Werbemittel, die eingeholten Kostenvoranschlage und Terminplane zur Bewilligung vorzulegen. TP
DESIGNMARKETING Uberwacht die ordnungsgemafie Durchfihrung aller WerbemalRnahmen. Es
steht im Ermessen von TP DESIGNMARKETING, fur die Ausfihrung ihrer Grundleistungen ihr
geeignet erscheinende Dritte heranzuziehen. Werden von der TP DESIGNMARKETING im Zuge der
Produktionsabwicklung Fremdangebote eingeholt, jedoch der Auftrag vom Kunden anderweitig
vergeben, so berechnet die Agentur die fir die Angebotseinholung aufgewendeten Leistungen nach
Zeit und Kostenaufwand. Wird ein Fremdauftrag Gber TP DESIGNMARKETING abgewickelt,
berechnet sie eine angemessene Bearbeitungspauschale. Fur Auftrage, die im Namen und auf
Rechnung des Kunden erteilt werden, Gbernimmt TP DESIGNMARKETING gegeniber dem
Werbedurchfiihrenden keinerlei Haftung. TP DESIGNMARKETING tritt lediglich als Mittler auf. Wird
TP DESIGNMARKETING mit einer Prasentation beauftragt, so erkennt der Kunde damit an, dass die
Ausarbeitung der Konzeption angemessen zu honorieren ist. Wurde ein Honorar nicht vereinbart,
so gilt die Preisliste der Agentur.

TP DESIGNMARKETING kann in keinem Fall unverbindlich und kostenlos arbeiten, auch nicht bei
Nichtverwendung der eingereichten Ausarbeitungen oder erfolgten Beratung. Wird das
Agenturhonorar mit der Mittlerprovision aus dem Schaltvolumen finanziert, so muss das zu Beginn
der Konzeptionsfindung genannte Media-Schaltvolumen innerhalb eines Jahres geschaltet werden,
um die von der Agentur erbrachten Leistungen zu regulieren. Ansonsten berechnet die Agentur TP
DESIGNMARKETING ihren Aufwand entsprechend der in ihrer Preisliste ausgewiesenen
Beraterhonorare. Der Kunde verpflichtet sich, TP DESIGNMARKETING rechtzeitig Uber Art, Umfang
und Zeitfolge der geforderten Leistungen zu unterrichten und alle fir die sachgemale
Durchfuhrung des Auftrages benoétigten Informationen und Unterlagen, so weit diese ihm verfiigbar
sind, fristgerecht und kostenlos zu liefern. Der Kunde verpflichtet sich TP DESIGNMARKETING nur
zur Veroffentlichung oder Vervielféaltigung freigegebene Vorlagen wie Fotos, Modelle oder sonstige
Arbeitsunterlagen zu iUbergeben. Sofern die Honorierung nicht durch ein schriftliches Angebot
geregelt ist, gilt die Preisliste von TP DESIGNMARKETING. Im Agenturhonorar sind die Leistung fiur
Werbevorbereitung, Werbegestaltung, Werbeplanung, Werbetext enthalten. Separat berechnet
werden: Materialien, Reinzeichnungen, Ubersetzungen, Fahrtkosten, Spesen, Verbindungsgebihren
und Telekommunikationskosten, Organisations- und Beschaffungskosten,
Urheberrechtstibertragungen sowie technische Kosten wie Satz, Zwischenaufnahmen, Fotos,
Fotoabzluge, Werkzeugkosten und Herstellung von Werbemitteln, Leistungen hinzugezogener
Spezial- Unternehmungen, je nach entsprechendem Aufwand. Erwin TP DESIGNMARKETING ist in
jedem Fall berechtigt, angemessene Abschlagszahlungen zu verlangen, deren Hohe sich am
Verhaltnis zwischen den erbrachten Leistungen und dem Gesamtumfang der vertraglich
geschuldeten Leistung orientiert. Kommt eine von der Agentur TP DESIGNMARKETING
ausgearbeitete und vom Kunden genehmigte Konzeption aus Grinden, welche die Agentur nicht zu
vertreten hat, nicht zur Durchfihrung, so bleibt der Honoraranspruch von TP DESIGNMARKETING
davon unberihrt. Ein gegentiber TP DESIGNMARKETING schriftlich oder miindlich erteilter Auftrag
gilt als angenommen, wenn TP DESIGNMARKETING die Ubernahme nicht innerhalb von 14 Tagen
nach Auftragserteilung schriftlich ablehnt. Andern sich in der Zeit zwischen Auftragsbestatigung
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und Versand die Kosten und / oder der Leistungsumfang, so ist TP DESIGNMARKETING berechtigt,
den vereinbarten Preis der Anderung anzupassen.

FUr etwaige Arbeiten an Medien ist jeweils eine Abschlagszahlung in H6he von 1/3 bei
Auftragserteilung , 1/3 bei Beginn der Arbeiten und Rest Zahlung bei Ubergabe der Arbeiten zu
leisten. Das gilt ebenso fur Drucksachen , Repro , Textarbeiten ect .

10. Allgemeines / Unternehmensform

TP DESIGNMARKETING arbeitet als selbstandiges, unabhangiges Unternehmen. Wir sind bemuht,
entsprechend der Aufgaben- und Terminvorgabe des Auftraggebers (Kunden), die fur die Erfullung
des Auftrages erforderlichen personellen und sachlichen Voraussetzungen bereitzustellen, in der
Beratung absolute Objektivitat zu wahren und die Interessen des Kunden - insbesondere auch bei
der Auswahl und Beauftragung Dritter - in jeder moglichen Form zu vertreten. Die oben
aufgefuhrten Geschéaftsbedingungen (AGB) gelten fir alle an die Agentur TP DESIGNMARKETING
erteilten Auftrage. Die AGBs gelten bei der Geschaftsaufnahme mit der Agentur TP
DESIGNMARKETING als stillschweigend anerkannt. Die AGBs sind im Internet auf unserer
Homepage jederzeit zu lesen und auszudrucken.

11. Schlussbestimmungen

Erfallungsort und Gerichtsstand fur alle Streitigkeiten ist Schorndorf. Es gilt das Recht der
Bundesrepublik Deutschland. Die Unwirksamkeit einer der vorstehenden Bedingungen sowie die
Nichtigkeit einzelner Formulierungen berihrt die Geltung der tGbrigen Bestimmungen nicht. An die
Stelle der unwirksamen Klausel tritt diejenige zulassige Klausel, die in ihrer Wirkung der
unwirksamen Klausel wirtschaftlich am néchsten kommt.

12. Geheimhaltungspflicht

TP DESIGNMARKETING verpflichtet sich, alle im Rahmen der Zusammenarbeit mit dem Kunden zur
Kenntnis gelangenden Geschaftsgeheimnisse mit der erforderlichen Sorgfalt zu wahren und alle
diesbeziglichen Informationen und Unterlagen vertraulich zu behandeln. Die Sorgfalts- und
Verschwiegenheitspflicht wahrt Gber das Vertragsende hinaus und gilt auch, wenn eine
Zusammenarbeit nicht zu Stande kommt.



	Page 1
	Page 2
	Page 3
	Page 4
	Page 5
	Page 6
	Page 7
	Page 8

